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Actividades culturales

Creaciones 
Funcionales

Apoyo creativo

Actividades 
creativas

Elaboración propia

Grupo de actividades a 
través de las cuales las 
ideas se transforman en 
bienes y servicios 
creativos y culturales.

BID, Políticas públicas para la creatividad, 2017.



Impacto de la economía naranja

1,9 millones 
de trabajadores en 
América Latina y el 
Caribe en 2015

La fuerza laboral mundial de la 

economía naranja supera a la 

industria automotriz de la Unión 

Europea, Estados Unidos y Japón.

Gran potencial para competir en 
mercados globales, resaltando el 
patrimonio y la identidad cultural.

BID, Políticas públicas para la creatividad, 2017.



La economía naranja comprende los sectores de la industria en 
los que el valor de sus bienes y servicios se fundamenta en la 
propiedad intelectual (John Howkins).

Derechos de autores, 
artistas, productores, 
inventores, comunidades 
o naciones 
⮚ a ser reconocidos 

como dueños de sus 
creaciones 
intelectuales y

⮚ a obtener beneficios 
económicos y no 
económicos por la 
explotación de las 
mismas.

Obras originales:
literarias, visuales, musicales, programas, entre 
otras

Signos distintivos: 
marcas, lemas, nombres, indicaciones de 
procedencia

Inventos:
diseños industriales, patentes y secretos 
empresariales

Conocimientos tradicionales y 
expresiones culturales tradicionales (ECT)

Elaboración propia
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Signos distintivos: Herramientas de 
comunicación y competitividad

⮚Permiten

diferenciar al 

negocio, a los 

productos o a 

sus 

características; 

y transmiten su 

reputación. 

• Registro de Marcas comerciales y marcas colectivas.

• Autorización de uso de denominaciones de origen e indicación 

geográfica (IG), especialidades tradicionales garantizadas (ETG 

“partida o prueba de paternidad de las recetas y platos típicos 

peruanos” INDECOPI, 2018)

Marca colectiva BAÑOS 
QUILCATE: Productos 

acuícolas, carteras; 
servicios turísticos, etc.

Marca comercial 
registrada de asociación de 

conservación de la 
biodiversidad acuática

Camarón del río 
arequipeño podría ser una 

IG



• Restaurante convierte un producto 
tradicional en nuevo modelos de negocio
El pescado en lata mantiene el omega 3

Signos distintivos para negocios creativos

Lata: 
invento de 

Peter 
Durand para 

preservar 
alimentos

Paul Winch-Furness



ETC y obras de Derecho de Autor: Pueden 
transmitir identidad y sensibilizar mensajes

Folklore y música electrónica

Representación 
de pescadores 

Mochica en 
“caballito de 

totora”

Danza La Pesca 
del Camarón. 
Representa la 
recolección de 
los camarones

Canto de invocación a 
la pesca en 

“Machiguenga” 
(Asháninka) con 

música electrónica. 

youtube.com/watch?v=44q

ut8ZwWfE

https://www.youtube.com/watch?v=44qut8ZwWfE


ECT y Derechos de Autor: Diferencia clave en 
la protección legal

Prendas populares de la artesanía ayacuchana integran 
una colección de la arriesgada diseñadora italiana 

Stella Jean rumbosdelperu.com

Moschino, Nickelodeon y RED lanzan una colección de 
Bob Esponja.https://bossa.mx/

https://www.rumbosdelperu.com/cultura/16-07-2017/ayacucho-en-las-pasarelas-de-la-alta-costura/
https://bossa.mx/2017/06/moschino-nickelodeon-y-red-lanzan-una-coleccion-de-bob-esponja/


Protección de arte aborigen: Caso de 
“insensitividad cultural” (Australia)

Fuente fish icon: Craig 
Sutton
Fuente foto: sbs.com.au

Por qué el boomerang Chanel de 
1.260 euros indignó a los 
australianos

"Este es un símbolo cultural 

de los australianos indígenas. 

Que una marca de moda de 

alta gama cree 

reproducciones y aproveche 

algo culturalmente 

significativo que no les 

pertenece es asqueroso", 

escribió uno de los usuarios. "

infobae.com

https://www.sbs.com.au/nitv/article/2017/05/19/east-pilbara-indigenous-art-parades-fashion-week-runway
https://www.infobae.com/tendencias/2017/05/31/por-que-el-boomerang-chanel-de-1-260-euros-indigno-a-los-australianos/


Valor comercial de un bien de la economía 
naranja

Pedro Yahure Coello Ahue

VALOR Hay un grupo de bienes y servicios 
culturales que no se intercambian 
en mercados bien definidos.

Pueden ser: artes escénicas, 
patrimonio cultural y natural, 
bibliotecas y museos públicos, 
festivales culturales, cine, turismo.

Su valor económico real no es 
reflejado a través de los indicadores 
principales, lo que hace necesario 
recurrir a métodos alternativos.

Fuente: BID



1. Productos con piel de pescado

FISH ARTE PERU

Platos con cuero 

de pescado 

Oleo sobre lienzo 

y cuero de Toyo

FishArtPeru/

https://www.facebook.com/pg/FishArtPeru/


1. Productos con piel de pescado

citeccal.itp.gob.pe Foto Aldahir Mejia 

Proyecto para el desarrollo y 

uso de cuero de paiche, del 

CITECCAL Lima y Amazon 

Harvest de Loreto

Mascarillas con piel 

de paiche. Empresa 

Qaya.



2. Artesanías con moluscos y conchas

turimexico.com



Ha permitido 

durante siglos que 

la actividad colectiva 

de la pesca se 

desarrolle, 

respetando el 

delicado equilibrio 

de sus 

ecosistemas tan 

diversos. 

3. Conocimientos tradicionales de los pueblos indígenas

Pesca tradicional China usando cormoranes para capturar peces

Foto: Bobby Joshi



La pesca constituye una 

de las actividades más 

importantes de la 

Amazonía. Es un reto 

contar con información 

científica suficiente para su 

adecuado 

aprovechamiento 

sostenible. 

3. Conocimientos tradicionales de los pueblos indígenas

Colombia: Investigación 
sobre especies de 

comunidades indígenas 

. www.elespectador.com

http://www.elespectador.com/


4. Gastronomía en pesca y acuicultura

Derecho de Autor y “Cocina de 

Autor”

Pesca Fest – Produce

Festival del paiche (Pucallpa)

20minutos.com



4. Gastronomía en pesca y acuicultura

La dieta mediterránea: 

Patrimonio Cultural e Inmaterial 

de la Humanidad

La comida es una 

manifestación cultural viva 



4. Gastronomía en pesca y acuicultura

ETG protegidas: Mejillones criados sobre 
bouchot (Francia, registrado), Ceviche de 
Canchalagua (Ecuador, solicitud)



La revolución gastronómica peruana también 
apalanca el desarrollo de la pesca y del turismo.

BENEFICIOS

- Construyen y 

difunden valores 

culturales

- Crean negocios 

autosuficientes en 

los lugares de 

origen

- Aprovechan los 

activos culturales, 

ambientales y el 

capital social

- Coadyuvan a la 

protección de los 

conocimientos 

tradicionales

Negocios inclusivos



5. Ecoturismo en pesca y acuicultura

Resalta el patrimonio cultural y natural



5. Ecoturismo en pesca y acuicultura

Crucero por el Río Li 
Jiang + espectáculo 
de teatro sobre el 
agua en Guilin



5. Ecoturismo en pesca y acuicultura

Ecoturismo y especies acuáticas

turismoi.pe



5. Ecoturismo en pesca y acuicultura

Fuente: ipacuicultura.com

Cabo Blanco, pesca de merlín negro

Fuente: https://universomarino.com/2008/12/09/pescando-el-merlin-negro/

https://universomarino.com/2008/12/09/pescando-el-merlin-negro/


METODOLOGÍA IP THINKING

• Incorporar la propiedad intelectual en el diseño de la estrategia y
la gestión del NEGOCIO CREATIVO, desde el inicio.

• No se trata solo de “registrar” tu propiedad intelectual, sino de
saberla identificar, desarrollar y valorar oportunamente, gestionar su
difusión en resguardo de tus derechos y/o evitar usos indebidos de
derechos de terceros; así como negociar adecuadamente los
acuerdos de distribución, licencia, colaboración, entre otros.

Ideación Prototipado Comercialización
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Rol del Marketing en la 
Economía Naranja

Fernando Zelada Briceño
Presidente del Directorio
CITEMarketing/Mercadeando S.A
fernando.zelada@mercadeando.com



Comencemos Rayando la Cancha



¿Qué es la Creatividad?



¿Qué es el Marketing?



Grupo de actividades a 
través de las cuales las 
ideas se transformen en 
bienes y servicios 
creativos y culturales.

BID, Políticas públicas para la creatividad, 2017.

Concepto de Economía Naranja



+
Grupo de actividades a través de las cuales 
las ideas se transformen en bienes y 
servicios creativos y culturales con el 
menor riesgo comercial para sus 
impulsores.

Rol del Marketing en la Economía 
Naranja



Rol del Marketing en la Economía 
Naranja

Servicios

Productos

80% de la 
Economía 

Naranja son 
Servicios



Rol del Marketing en la Economía 
Naranja

Encontrar el valor de las propuestas…



Rol del Marketing en la Economía 
Naranja

Validar el mercado que valoraría las propuestas…



Rol del Marketing en la Economía 
Naranja

Desarrollar el valor de las propuestas…



Rol del Marketing en la Economía 
Naranja

Acceso al mercado de las propuestas…



Cuidado con las Trampas de la 
Economía Naranja



El Espejismo Competitivo 
de la Creatividad!

Invento

Competencia (+ otros 7)



La creatividad in-comercial



La Sobre Valoración de la Creatividad

Marcel Duchamp



La Postergación Social del Mercado



Marketing e Innovación en 
Acuicultura / pesca

Del filete, a las 
porciones.
Downscalingde 
formatos para 
adaptarse la crisis 
económica



Marketing e Innovación en 
Acuicultura / pesca

Del pulpo al producto: 
entendiendo al 
consumidor



Marketing e Innovación en 
Acuicultura / pesca

Del pulpo al plato:
facilitando el consumo 
del consumidor



Marketing e Innovación en 
Acuicultura / pesca

Destruyendo prejuicios 
del consumidor: el atún 
colorado



2020

Marketing e Innovación en 
Acuicultura / pesca

Economía naranja y acuicultura: 
restaurantes de langostas al escoger en 
EE.UU.



Servicios del CITEMarketing para 
la Economía Naranja

• Formulación de Proyectos de Acceso a Mercados de economía 
naranja

• Diagnóstico comercial de empresas / organizaciones
• Estudios de mercado para servicios de economía naranja
• Desarrollo de productos / servicios
• Desarrollo de Marcas Colectivas 
• Planes de Marketing para productos y servicios de economía 

naranja
• Capacitación en Marketing & Ventas
• Asesoría & Consultoría



Rol del Marketing en la 
Economía Naranja

Fernando Zelada Briceño
Presidente del Directorio
CITEMarketing/Mercadeando S.A
fernando.zelada@mercadeando.com
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Producción de Conchas Perleras



Perlicultura



Perlicultura: Talleres y Capacitación



Joyería: Talleres y Capacitación



Joyería: Talleres y Capacitación



Perlas de Mar de Cabo Blanco



Anillos plata 
sterling con 
textura, baño 
de oro 18k y 
perla Mabe.

Aretes de plata sterling 925 con acabado arenado y baño 
de oro 18k, con perla Mabe.

Perlas de Mar de Cabo Blanco

Fernando Fernandini:
ffernandiniv@gmail.com
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